
eȄǇŜǊƛƳŜƴǘŜŀȊŇ 



˅ Din 2003 PHOENIXMEDIAƛƳǇǳƭǎƛƻƴŜŀȊŇtransformareaǒƛŜǾƻƭǳǚƛŀOOH-ului prin panourile
clasiceςBacklit,Fronlit,Mesh,CityLight,Prismeςiar din 2005, prinǊŜǚŜŀǳŀde ecraneTV
în ƭƻŎŀǚƛƛpremium din .ǳŎǳǊŜǒǘƛǒi în ƻǊŀǒŜmari din ǚŀǊŇ.

Despre

˅ PublicitateaOutdoor se situeazŇîntre primele poziǚii în
media, datoritŇatât costurilor de realizareale campaniilor
publicitare, cât ǒi impactului asupra publicului.

˅ DatoritŇLEDDisplay-ului, PhoenixMedia
promite o evolǳǚie a comunicŇrii la cel mai
înalt gradexistentîn România

-ŜȄǇŜǊƛƳŜƴǘŜŀȊŇ ƻǳǘŘƻƻǊ-ul -



˅ PringamavariatŇde servicii, reprezentatŇde suporturileclasiceǒi
de panourile TV, dar ǒi prin contribuǚia unui grup de angajaǚi cu
iniǚiativŇǒi dinamic, am atras un numŇr semnificativ de clienǚi
consacraǚi, precum:

tǊƻƳǇǘƛǘǳŘƛƴŜ ƞƴ ǇǊŜƭǳŀǊŜŀ ǒƛ ŘƛŦǳȊŀǊŜŀ ƛƴŦƻǊƳŀǚƛƛƭƻǊ  Ʒ 2 minute Ʒ

˅ IGSU (InspectoratulGeneral pentru Situaǚii de UrgenǚŇ)
- campaniide informareƞƴ ǘƛƳǇ ǊŜŀƭΣ ǇǊƛǾƛƴŘ ǎƛǘǳŀǚƛƛƭŜ ŘŜ ǳǊƎŜƴǚŇ:
incendii, explozii, cutremur

˅ Poliǚia RomânŇςBrigadaRutierŇ
- informareapubliculuiîn timp real asuprasituaǚiei dintrafic

˅ PrimŇria Capitalei
- comunicareadiferitelor acǚiuni sprijinitede cŇtre
PrimŇria Capitalei

Clienǚi

Parteneri



Cât timp petreci afarŇ?

˅¼ din românii cu educaǚie medieǒi superioarŇurmŇrescdes saufoarte des panourile
publicitareîn drum sprecasŇ/ birou/ ǒcoalŇ

Ʒ 16% dintre tinerii pânŇîn 25 de anisunt interesaǚi de emisiunileprezentatepeecranele
din staǚiile saumijloacelede transport în comun

Ʒ audienǚa potenǚialŇa reclameloroutdoor pe suportmobil estede 600.000 
de hituri / zi / echipaj

Ʒ 91% din public observŇpublicitateade pe panourileaflateîn miǒcare

SURSA: OMNIBUS (studiurealizatîn februarie 2010)



Caracteristici

˅ Spotulse predŇîn format .avi, rezoluǚie 640x480, pesuportCD, cu 48 
de ore înaintede data afiǒŇrii

Ʒ Se ruleazŇspoturivideo, graficŇ, slide-uri ori fotografii prelucrateîn 
format .avi

ƷMare flexibilitatepeduratacampaniei(ore, zile, sŇptŇmâni, luni), 
spoturiafiǒate

Avantaje

˅CalitatedeosebitŇǒi o imagine dinamicŇΤ

Ʒ Flexibilitateǒi rapiditateîn desfŇǒurareacampanieipublicitare;

Ʒ FŇrŇcosturisuplimentarede producǚie;

Ʒ Locaǚii de mare impact amplasateîn intersecǚii de mare trafic, atât 

rutier, cât ǒi pietonal.



IntervaleleάǇǊƛƳŜ ǘƛƳŜέΣ ƛƳǇŀŎǘ ƳŀȄƛƳΥ

07.00 ςммΦлл ǒƛ мсΦлл ς20.00

Intervalelede bazŇ,  impact ridicat: 

11.00 ς16.00 ǒi 20.00 ς23.00

Intervalul άƻǳǘέΣ ƛƳǇŀŎǘ ǎŎŇzut: 

23.00 ς07.00 (11% maipuǚƛn din preǚul pe tot intervalulzilei)

SURSA: Centrulde Management al Traficului

Noul sistem de vanzari bazatpe analiza
volumului de trafic rutier

˅ OƳǇŇǊǚƛǊŜŀ ǎǇŀǚƛƛƭƻǊ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǊŜ 

˅ tǊŜǚǳǊƛƭŜ ŘƛŦŜǊŜƴǚƛŀǘŜκŎŀƳǇŀƴƛƛ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǊŜ

˅ CƭŜȄƛōƛƭƛǘŀǘŜ ƞƴ ŀƭŜƎŜǊŜŀ ǒƛ ŎǳƳǇŇǊŀǊŜŀ ǎǇŀǚƛƛƭƻǊ ǇǳōƭƛŎƛǘŀǊŜ

F

F
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˅ Ce este?
- agent de vânzŇri virtual

˅ /Ŝ ǎŎƘƛƳōŇΚ
- permiteselecǚiaǒi personalizareacampaniei publicitare
- oferŇo cunoaǒtere maimare asupraclienǚilor
- controleazŇ
- creste interactivitatea 

Ʒ Dece?
? ŀǎƛƎǳǊŇîn timp optim nevoileoamenilor
? îmbunŇtŇǚeǒte eficienǚa
? reducecosturile
? diferenǚiŀȊŇstrategia
? prognozeazŇimpactul, marjeledeprofit ǒi cotade piaǚŇ.

˅/ǳƳ ŦǳƴŎǚƛƻƴŜŀȊŇΚ
- reacǚioneazŇpromt la oriceschimbare
- informeazŇîn cazde incompatibilitate
- se integreazŇuǒor intr-o infrastructurŇIT  existentŇ

˅ Caracteristici
- accesibil
- ŎŀƭƛǘŀǘŜ ōǳƴŇ
-ǇǊƻŎŜǎ ŘŜ ǾŃƴȊŀǊŜ ǊŀǇƛŘΣ ǇǊŜŎƛǎ ǒƛ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊŀǘ

ExperimenteazŇ ƻǳǘŘƻƻǊ-ul



˅ Prinadoptarea tehnologiei digitale se ŎƻƳōƛƴŇ ǇǳƴŎǘŜƭŜ ŦƻǊǘŜ ŘŜ ƻǳǘŘƻƻǊ ǘǊŀŘƛǚƛƻƴŀƭ Ŏǳ 
ƻǇƻǊǘǳƴƛǘŇǚƛƭŜ ǳƴƛŎŜ ŘŜ ŘƛǊŜŎǚƛƻƴŀǊŜΦ ¦ƴ ŀƭǘ ƳƻǘƛǾ ŎƘŜƛŜ Řƛƴ ǎǇŀǘŜƭŜ  ŎǊŜǒǘŜǊƛƛ ǊŀǇƛŘŜ ŘŜ 
publicitate outdoor este costul redus comparativ cu medii mai scumpe de publicitate.

Concluzii

˅ PrinŀŎŜŀǎǘŇǊŜŀƭŇŎƻƴŦƛƎǳǊŀǚƛŜesteǎǇƻǊƛǘŇcapacitatea
de marketing ǒƛde promovare pentru atragerea
oamenilorŀŦŀǊŇ.

˅ PHOENIXMEDIA va face mai mult decât o
ŎƻƴŦƛƎǳǊŀǚƛŜ, seva fixa pe intuiǚii, idei ǒi creativitate
pentru a da imagineaidealŇ.



Locaǚii

Bucureǒti

1. tƛŀǚŀ ¦ƴƛǊƛƛ bǊΦ м
2. Bd. TineretuluiςBd. DimitrieCantemir
3. Bucur Obor
4. {ǘǊΦ wŇȊƻŀǊŜ bǊΦ т ς!ŎŀŘŜƳƛŀ aƛƭƛǘŀǊŇ
5. Bd. Dimitrie Cantemir Nr. 13
6. Bd. Ficusului Nr. 44 ςwƻŀƳŜǊƻ .ŇƴŜŀǎŀ 
7. Str. Nicolae Caranfil Nr. 27
8. tƛŀǚŀ !ƭΦ [ŀƘƻǾŀǊȅ -/ŀǎŀ hŀƳŜƴƛƭƻǊ ŘŜ  ǘƛƛƴǚŇ
9. tƛŀǚa UniriiςRegina Maria
10. Metrou IzvorςSplaiulIndependenǚei
11. AlexandruObregiaςVasileNiǚu
12. Pƛŀǚŀ tǊŜǎŜƛ [ƛōŜǊŜ
13. Piaǚa 1 Mai
14. Bd. UniriiςBd. DimitrieCantemir

¤arŇ

BacŇu
LƴǘŜǊǎŜŎǚƛŀ .ŘΦ ¦ƴƛǊƛƛ ςBd. 9 Mai

ClujNapoca
Aeroport Int. Cluj Napoca - Terminalul  Sosiri

Timiǒoara
1. Str. Carol Telbisz Nr. 3 -/ƻƳǇƭŜȄǳƭ  9ȄǇƻȊƛǚƛƻƴŀƭ /w!C¢
2.  Str. Eroii de la Tisa Nr. 22 ςMagazinul BEGA



ALEXANDRU OBREGIA ςVASILE NI¤U

BD. DIMITRIE CANTEMIR

METROU IZVOR ςSPLAI INDEPENDEN¤EI


