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Lixe never before ’

HISTORY

€€ suntem activi de 20 de ani pe piata publicitatii outdoor, cu un portofoliu amplu de panouri
digitale. Am intrat pe piata OOH cu ambitia si dorinta de a revolutiona industria prin viziune si
gandire pe termen lung. Din 2005 si pana in prezent am adus adus pe piatad mai multe
premiere, fiind in prezent singura companie din zona OOH care ofera servicii in ceea ce
priveste targetarea personalizata.

Suntem o companie de publicitate maturd, cu capital 100% romanesc. Suntem deschizatori de
drumuri Tn outdoor-ul romanesc si, in 2005 am lansat in Romania produsul revolutionar atunci -
ecranul digital, ca instrument dinamic de promovare si advertising.

Am fost Tncurajati de raspunsul pozitiv al populatiei la noul mijloc de comunicare. Utilizatorii
primeau informatie dinamica si actualizata intr-o maniera noua pentru ei. Interactiunea cu
publicul tinta a devenit specifica, targetata si astfel reteaua de ecrane digitale a companiei a
crescut de la anla an, numarand acum peste 92 de tv screen-uri.

Dio Boaca

Director General Phoenix Media



4 Targeted exposure

Phoenix Media este lider in piata de
DOOH (digital out of home) si singura
companie de outdoor din Romania care
furnizeaza clientilor sai date de audienta
in timp real (GRP, TRP, Reach, Affinity).

incadela infiintare in 2003, Phoenix
Media si-a propus sa se diferentieze prin
inovatie si prin imbunatatirea
permanenta a serviciilor, ajungand ca
dupa 20 de ani s isi castige renumele
de pionier in tehnologia digitald din
outdoor-ul romanesc.

Phoenix Media gestioneaza 97 de ecrane
digitale de diferite tipuri si dimensiuni, in
8 orase mari din Romania, asigurand
astfel acoperire nationala.

RETEAUA PHOENIX MEDIA
ARE ASTAZI IN BUCUREST!

68 ECRANE, 2 LFD (PLAZA
ROMANIA 77.41 SQM, AF|
COTROCENI 83.865QM),

18 EBACKLIT (8SQM) SI 48 SFD
(12 SQM), SI SI-A STABILIT O
STRATEGIE DE DEZVOLTARE LA
NIVEL NATIONAL PANA IN 2028
+ 250 ECRANE.



NOILYAONNI

S1oday AOUSIOIT  JopesT]

ENIX21UOD)  2J0J3Q JDAU I



AIN03S  SHJS  peodn ueisuy

W9l SINS  Duluueld  pnojo




Transform the industry ’

INNOVATION

Echipa Phoenix Media este usor atipica pentru piata in care activeaza. Pana la
un punct, structura este fireasca pentru o companie din domeniul OOH. Ce am
dezvoltat incad de la inceput si continuam sa extindem este Departamentul
nostru de Inovatie, unde dezvoltam solutii inteligente aplicate pentru industrie,
cu scopul de a face totul mai simplu, mai eficient, mai predictibil si usor de
masurat si planificat,

Phoenix Media a introdus in Romania primul sistem de promovare outdoor
pe intervale orare, precum si transmiterea in timp real a mesajelor de pe
telefonul mobil pe ecranele digitale.

Suntem cunoscuti la nivel national si international pentru dezvoltarea de instru-
mente inteligente pentru managementul campaniilor de publicitate digitala
out-of-home - DOOH.



‘ Steps in innovation

MILESTONES

n

20005

lanseaza primul
ecran digital

N

2007

implementeaza
prima retea de
ecrane digitale

Incepand cu

2013

devine prima
companie care
poate vinde
publicitate pe
interval orare
pe un ecran
digital stradal

Decide ca din

2015

Sd mareascd
investitiile Tn
tehnologie si
astfel ajunge sa
poata masura
impresiile unice
si frecventa in
timp real si sa
lanseaze
platforma de
programatic
planning STOC,
special
conceputa
pentru
outdoor-ul
digital.

Inoveaza in
relatia cu
clientii sai si
lanseaza oferte
ce se pot
achizitiona prin
licitatie in timp
real (RTB).



>

LIVE

STOC a fost primul instrument integrat de
planificare si administrare a campaniilor de
publicitate integratd si l-am lansat in 2016. Acesta
include un modul de administrare a campaniilor,
STOC (Standard Tool for Organising Campaigns),
precum si un modul de management al campaniilor
clientilor (CSM - client service management).

La vremea lansarii, STOC includea si un update
pentru instrumentul propriu de planificare si
programmatic buying in OOH, SETI.

STOC a fost conceput ca un sistem de operare de
baza, peste care poti sa vii cu alte softuri, cu
module, aplicatii.

Live any second ’

STOC.

ANY SECOND

Prin aplicatiile pe care le detinem, noi, Phoenix
Media, putem pune in aplicare campanii foarte bine
targetate, cu limitdrile specifice publicitatii outdoor,
dar mult peste ce poate sa faca, in ansamblu, piata.
Panourile din retea sunt dotate cu camere, iar
datele colectate sunt coroborate cu cele dintr-un
studiu cantitativ facut de compania D&D Research,
actualizat periodic si care, In acest moment, a ajuns
la 100.000 de chestionare.

Camerele mdsoarad in timp real toate masinile,
pietonii si autobuzele care trec prin fata panourilor
din retea, elemente care devin potentiali clienti
pentru ce ad-uri ruleazd pe aceste ecrane.



‘ Smart planning

Datele colectate sunt punctul de plecare pentru
advertiseri in planificarea campaniilor, oferind criterii
precum varsta, sex, educatie, venituri etc.
Astfel, advertiserii pot seta, ca in digital advertising,
campanii luand in calcul:

vanzarea pe intervale orare

audienta si profilurile ei in real time

programarea detaliata a campaniilor si adresarea lor in functie
de target/audientd, gen - M/F, ocupatie, varsta.

schimbarea contentului in functie de audientd (daca e statica
sau dinamica), conditii meteo, evenimente Tn proximitate,
campanii pe care retailer-ii le desfdsoara in apropierea zonei de
expunere la mesajele de marketing.



2J0130 J2A3U 17 UOIBAOUU

212D PISeq YOJBoSoY 2NN+



HOO( DUIUNOD Ul |BaY

e1ep § 19bJe] olydelbouds(q  Jopes]




Fast and vast ’

TECHNOLOGY

STOC PROGRAMMATIC

= Standard Tool for Organizing Campaigns :
Aducem inovatia in organizarea campaniilor T

3.9 sqm

de digital outdoor oferind, intr-o singura
interfata, acces la toate informatiile necesare
realizarii unei campanii bine targetate,
eficiente din punct de vedere buget si cu
rezultate masurabile.

WIF DETECTING

Cu ajutorul noii tehnologii de WiFi Detecting
putem analiza traficul din jurul oricarui ecran
digital, oferind date reale privind numarul de
persoane unice si frecventa cu care acestea
circula in zona in care sunt amplasate locatiile
noastre.




‘ Tools for performance

CONTEXTUAL DOOH

Este o functionalitate a STOC Programmatic
prin care, exact ca si in mediul digital, clientii
pot opta ca sistemul sa difuzeze automat
spoturile special concepute pentru ploaie, vant
sau ninsoare, atunci cand vremea ofera acest
context.

STOC MANAGEMENT

Este o platforma inovatoare care simplifica
interactiunea si munca clientilor nostri.
Platforma le permite acestora sa-si gestioneze
din punct de vedere administrativ campaniile si
relatia cu furnizorul Phoenix Media avand, la un
simplu click, tot istoricul informational
(campanii, facturi, contracte, anexe, rapoarte).

RESEARCH BASED DATA

Datoritd investitiilor facute Tn tehnologie si
studii de piatd, putem furniza clientilor nostri
date de audienta exact In parametrii de
masurare folositi In TV (Reach, GRP, TRP,
Affinitate, CPT, Aparitii, Frecventa).

Datele pe care le folosim au la baza studii
cantitative si calitative, implementate impreuna
cu partenerii nostri de la D&D Research.

Tn acest moment - 2023 - avem o baza la care
sa ne referim de 100.000 de chestionare.

POINT OF INTEREST (POI)

STOC Programmatic foloseste tool-urile Google
Point of Interest pentru a furniza puncte tinta
de interes, pentru fiecare locatie Phoenix
Media. Orice client poate sa solicite orice punct
de interes doreste din jurul ecranelor digitale
pentru a putea maximiza efectul campaniei.

STOC CMS

Solutii video pentru orice tip de ecran.

Creat de o companie romaneasca expertd in
vanzare de publicitate outdoor si digital outdoor,
STOC CSM este un soft unic dedicat
managementului de continut videa. Este de
asemenea un instrument specializat in vanzarea
de publicitate pe suporturi digitale indiferent de
locatia acestora (outdoor, indoor sau Windows
video).

REAL TIME BIDDING (RTB)

Este prima licitatie in timp real din Romania
destinata agentiilor de publicitate pentru
achizitionarea de spatiu publicitar pe ecranele
digitale Phoenix Media.



Be aware. Be very aware! ’

HMTL5 in DOOH

de la awareness la impuls

AM DEZVOLTAT HTML5 NU PENTRU CA METODA

VECHE NU ERA BUNA, CI PENTRU CA ORICE POATE

FI TMBUNATATIT. INAINTE DE HTMLS5, LUCRURILE
SE FACEAU BINE, DAR DURA MAI MULT, IMPLICA

MULTA RESURSA UMANA, COMUNICARE, SCHIMB

DE DOCUMENTE SIINFORMATIE. TRASEUL UNUI
PRODUSE MEDIA ERA:
CLIENT-ACCOUNT-SOFT-ECRAN-RAPORTARE.

Am dezvoltat HTML5 pentru a duce
OOH de la awarness la impuls. Orice
client care are date poate sa foloseasca
acum digitalul outdoor exact asa cum
foloseste online-ul.

Va replica experienta consumatorului
din online si TV in offline-ul digital, dar
fara AD block-ere.

VITEZA

Cat de repede programezi pe panouri contentul -
video, bannere responsive, un landing page dinamic
pe web cu un countdown timer, in timp real etc,

AUTOMATIZAREA

Urcarea contentului, programarea, raportarea se face
de la server la server, arzand astfel etape care tin de
accounti, oameni de vanzari, mailuri, rapoarte.

CUSTOMIZAREA

Poate cel mai important variabil, ce permite afisarea
unei reclame (indiferent de tipul de content), pe
anumite panouri, intr-un anumit moment al zilei.

AM IDENTIFICAT
CE LIPSEA: VITEZA,
AUTOMATIZAREA
SI CUSTOMIZAREA.
ACESTEA SUNT
DECISIVE IN
ADVERTISING.



4 Voretime for strategy

Tn fluxul nou, scutim mult din efortul uman si
clientul decide cum va ardta campania: continut
media, perioadd, ecrane, intervale. Tipul de
content este generos. Poate fi video sau foto,
pand la orice pagina LP dinamica/banner online
responsive sau video de pe YouTube cu lungime
optimizata pentru online de 6-8 secunde, un
countdown timer, in timp real.

Ecranele Phoenix Media interogheaza
adserverul clientului sau companiei de publicitate
ce trebuie sd ruleze in acel moment.

Ceea ce va afisa decide AdServerul clientului,
pentru cd el a programat sa ruleze, pe acel spatiu
inchiriat, un anume produs. Serverul primeste
taskul si afiseaza si trimite rapoarte de afisare:
daca a rulat, cate secunde a rulat. Serverul trimite
automat proof-ul ca spotul a rulat.

Tn dezvoltarea automatizarilor si customizarilor
din HTML 5, am plecat de la premisa potrivit
careia creierul nostru prioritizeaza ceea ce este
familiar. Schema procesului de decizie este
simpla si procesul de intampla intr-un timp
extrem de scurt:

>
b

REACTIE

Am luat In calcul acesti pasi atunci cand targetul
vede o reclama si ne-am dat seama ca variabilele ce
tin de locatie, mesaje, timming si produsul/serviciul
oferit sunt importante pentru succesul campaniei.

Stiind faptul ca marketingul este reactie si impuls,
am dezvoltat posibilitatea de afisare content
HTMLS.

HTMLS5 permite ca advertiserii sa administreze
reclamele pe panourile video Intr-un mod similar cu
campaniile online, iar userii vor fi expusi, Tn mediul
in care se afla, la continut familiar despre produse si
servicii din proximitatea lor.

FAMILIARITATE

IMPULS

>
ACTIUNE






d Viteza. Autormatizare. Customizare.
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eBacklit!

Sustainability and evolution, b

Sustainability and evolution.

Programarea unui spot pe ecranele digitale
fnseamna cateva secunde: alegerea locatiilor,

a intervalelor orare, a audientei. Ecranele ofera
flexibilitatea si libertatea in a testa impactul
conceptelor video, a spoturilor si a mesajelor.
Este un dinamism specific social media care a
devenit standard dincolo de limitele online-ului.
Advertiser-ii pot sa schimbe si sd adapteze
mesajele in real-time, pe baza unor factori
precum ord, temperaturd, conditii meteo, locatli,
trafic, vecinatati etc.

Digitalizarea este baza targetarii smart, iar
daca ar fi sa comparam backlit-ul clasic cu
eBacklit, vom vorbi in mare parte de cifre. Pentru
ca acestea nu mint. Dimensiunea e aceeasi, de 8
mp, doar ca restul e o mare diferenta.

eBacklit este ecofriendly, permite formate
diverse (jpg/tiff/giff/avi/mpgd/wmy, format
4:3/800x600 px), durata de postare intre 1si 3
minute, iar schimbarea poster-ului de aproxima-
tiv 50 de secunde, ofera libertatea de a schimba
layout-ul, ora, intervalul din zi, date cantitative si
este cu siguranta iluminat.

EFBACKLIT ESTE CEL MA|
SIMPLU SI MAI MODERN
MIJLOC DE PUBLICITATE
ACTUAL, CU UN INALT
NIVEL DE AUTONOMIE,

2 saptamani versus 50 de secunde

Daca vrem sa comparam Backlit-ul clasic cu eBacklit, vom vorbiin mare parte de cifre. Pentru ca
acestea nu mint. Dimensiunea e aceeasi, de 8 mp, doar cd restul e o mare diferenta.

Eco friendly, materialul
si schita de productie

Nu / Poliplan /
schitd variabila

Da / jpg/tiff/giff/aviimpg4/
wmy, format 4:3/800x600px

Durata de postare si
schimbarea poster-ului

2-5 zile, schimbare
minim 2 saptamani

n 50 de secunde

1 -3 minute, schimbarea

BACKLIT

eBACKLIT

Durata minima de campanie 14 zile 1 ora
Libertatea de a schimba layout-ul, Nu Da

ora, intervalul din zi, date cantitative

lluminare Poate Cu siguranta



4

Levels of evolution

Authonomy and intelligence levels

AM ANALIZAT UN ALT VARIABIL ESENTIAL PENTRU ADVERTISERI: NIVELUL DE AUTONOMIE S|

AM REALIZAT UN CLASAMENT:

Level ]

Ecran digital, conectat la internet,
pe care poti schimba contentul
printr-un soft dedicat.

Level 2

Ecranul comunica cu serverul de
baza anumiti KPI ai campaniei.
~numarul de afisari

-timpul si arele acestor afisari,
ele putand fi all day long sau pe
anumite ore sau intervale
-audienta n real time - stiicu o
acuratete de peste 90% cati
Dameni si cate masini trec pe
langa ecranul tau in fiecare
secunda

VORBIM
DESPRE
INCEPUTUL
VIITORULUI
DE MAINE.

Level 3

Ecranul incepe sa fie independent pe anumite decizii de baza;
- se conecteaza la orice alt server direct, fara serverul de baza
siisi extrage materialul de afisat

- poate sa faca asta in orice tip de format si mai ales sa inter-
actioneze direct cu alte medii - Tn prima faza digital prin
preluarea de content HTML 5 si VAST

- poate schimba contentul automat n functie de anumiti KPI
legati de temperaturg, clima sau de alte informatii care ii sunt
date, aglomeratii, downloads, incidente.

Level 4

Ofera posibilitatea de a adapta tipul contentului in functie de
mediul inconjurator.

eBacklit va intra in prima faza in Level 4 cu adaptabilitea de a
trece din formatul jpg / .gif in fata unei audiente dinamice, i
miscare, la un spot video, atunci cand audienta din fata lui se
transforma in una captivd, blocata, si poate sa faca asta
autonom, fara ca cineva sa intervina.



MOH MONM

AJJoyINy A1IN03S ALANB3ID

AUJOUOINY DuIuUB|d 1Lews



1SS/ S[LUUBY)-55010) 1SE-

S0U3I|ISoY UoNeJIDa1u| |BI00S




